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定価本体14,800円＋税

男女共同参画社会データ集 2021 冊ISBN978-4-86563-070-1
定価本体14,800円＋税

女性の暮らしと生活意識データ集 2020-2021 冊ISBN978-4-86563-059-6
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食生活データ総合統計年報 2021

例えばこんなことがわかります！

より詳しくは、三冬社ホームページまで
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●ISBN978-4-86563-072-5
●三冬社 編集制作部 編
●2021年6月25日発行
●A4判336頁
●定価 本体 14,800円＋税

公共機関・大学図書館・研究室、公共図書館の必備図書

新型コロナ禍終息後の日常生活と観光経済をどう回復
するのか？　地域振興のヒントが満載！

新しい生活様式の中で行動する人々へ、安心安全で新たな楽しみ方を発見できる 
レジャーや観光を考えるための統計集。各種の調査研究に最適です。

余暇・レジャー&観光 
総合統計 2021

● 2020 年４月以降に新たに始めたスポーツ
散歩、ウォーキング 47.9％　筋トレ 30.1％ 
ストレッチ 28.5％　

● 2020 年６月～９月に運動・スポーツを行っていない者の
                                                       割合……55.2％　
● コロナ禍で太った・体重が増加したと回答した者の割合   
                                                                ……53.0％
● 2020 年の遊園地・テーマパークの売上高の変化

2020 年 1 ～ 3 月    903 億円 （前年同期比 53.9％）
2020 年 4 ～ 6 月  　 44 億円 （前年同期比 2.6％）
2020 年 7 ～ 9月     681 億円 （前年同期比 35.5％）
2020 年10 ～ 12 月  1,010 億円 （前年同期比 53.0％）

● スマートフォン所有者がスマートフォンゲームアプリで
遊んだことのある割合……61.2％　 

● コンサートの年間公演回数の変化……
2019 年 31,889本　　2020 年 4,424本

● 有給休暇の年次平均取得率と平均取得日数（2020 年）
……男性 53.7％ 9.9日 女性 60.7％ 10.4日

● 夫婦の 1 カ月のおこづかい平均金額（2020 年）
……男性 33,720円 女性 19,049円

● サブスクを利用したことはないが知っているサービス
1 位 電子書籍（コミック）58.0％ 2 位 電子書籍（雑誌）56.0％
3 位 電子書籍（書籍全般）54.5％ 4 位 音楽 53.8％
5 位 動画（スポーツ）51.3％ 6位 ファッション（洋服）47.4％

● 年3回以上国内旅行をしていた者が2020年4～12月の間に
国内旅行をした割合……72.3％　

● 新型コロナ終息後に海外旅行をしたいと回答した海外旅行  
経験者の割合……82.2％　 

● 訪日希望者が次に訪問したい日本の地域
1 位 東京 46.6％ 2 位 北海道 41.8％ 3 位 関西 36.6％
4 位 東京近郊 29.8％ 5 位 九州 25.9％

【見本】青森県の観光客実態
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5-5-2 青森県の観光客実態図表
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（注）2010年度から観光庁が策定した「観光入込客統計に関する共通基準」に準拠し推計。観光地点の定義、調査方法等について全国統一の基準を採用。
出典：青森県「令和元年度　青森県観光入込客統計」

西暦（年） 観光客数（千人）

1993 37,428

1994 39,606

1995 40,182

1996 41,211

1997 40,911

西暦（年） 観光客数（千人）

1998 40,109

1999 41,994

2000 42,127

2001 42,375

2002 44,254

西暦（年） 観光客数（千人）

2003 48,309

2004 47,238

2005 47,165

2006 47,212

2007 47,947

西暦（年） 観光客数（千人）

2008 46,394

2009 48,585

2010 34,213

2011 31,543

2012 32,959

西暦（年） 観光客数（千人）

2013 33,174

2014 33,961

2015 35,219

2016 35,157

2017 35,033

西暦（年） 観光客数（千人）

2018 35,016

2019 35,442

（延べ人数　単位：千人）

観光目的別、構成比（2019 年）

観光入込客数の推移と観光の沿革（1993 年〜 2019 年）

観光入込客数が多かった観光地・行祭事・イベントTOP10（2019年）

日帰り・宿泊旅行に関するデータ（2019 年）

観光入込客数が前年比で伸びた観光地・行祭事・イベント TOP10（2019 年）

全体
n=29,985
　　  地点

その他

都市型観光

歴史・文化

温泉・健康

スポーツ・
レクリエーション

15.7％

8.3％
34.5％

10.3％14.7％

16.4％

自然

・観光スタイル別、観光入込客の割合
日帰り84.2%、宿泊15.8%

・宿泊日数構成比
1泊44.2%、2泊30.4%、3泊（以上）11.5%、4泊4.0%、
5泊（以上）9.9%

・観光客の発地別、観光入込客の割合
県内62.3%、県外37.7%

・観光消費額単価
日帰りの県内客4,197（円／人回）、県外客7,398（円／人回）、
宿泊の県内客15,915（円／人回）、県外客33,947（円／人回）

順位 観光地・行祭事・イベント 人数
（千人）

開催期間
（2019年）

1位 弘前さくらまつり（弘前市） 2,890 4/20〜5/6

2位 青森ねぶた祭（青森市） 2,850 8/2〜8/7

3位 八食センター（八戸市） 2,498

4位 十和田八幡平国立公園 2,291

5位 津軽国定公園 2,056

6位 道の駅なみおかアップルヒル（青森市） 2,006

7位 弘前ねぷたまつり（弘前市） 1,680 8/1〜8/7

8位 八戸三社大祭（八戸市） 1,452 7/31〜8/4

9位 五所川原立佞武多（五所川原市） 1,290 8/4〜8/8

10位 青森県観光物産館アスパム（青森市） 1,287

順位 観光地・行祭事・イベント 人数
（千人）

前年比
（％）

1位 蕪島（八戸市） 88 227.6

2位 ＳＡＮ・ＳＵＮ産直ひろば（三戸町） 326 218.6

3位 鷹山宇一記念美術館（七戸町） 28 180.6

4位 小川原湖ふれあい村（東北町） 11 178.8

5位 道の駅さんのへ（三戸町） 148 174.6

6位 東八甲田家族旅行村（七戸町） 5 170.1

7位 暗門の滝（西目屋村） 8 164.5

8位 八戸公園春まつり（八戸市） 443 157.5

9位 十符ヶ浦海水浴場（野辺地町） 7 155.8

10位 金木桜まつり（五所川原市） 336 154.1

出典：青森県「令和元年度　青森県観光入込客統計」

出典：観光庁「共通基準による観光入込客統計」
出典：観光庁「共通基準による観光入込客統計」

観光目的別構成比、
日帰り・宿泊の割合、
発地別割合、観光消
費額単価など、最新
データを網羅！

観光客数が多かった観光地・
イベントTOP10（2019年）

都道府県別観光入込客数の推移と
観光の沿革のグラフ



三冬社ホームページには すべてのデータ集を掲載　http://www.santho.net/

マーケティング調査・企画提案・研究・経営改善・講義・論文作成に

A4 判　2021年 5月発行　本体価格 14,800 円＋消費税
ISBN 978-4-86563-070-1

コロナ下の女性への影響をはじめ、女性の雇用状況、
家庭内での男女の育児・家事の役割分担の調査など
多様に収録。

男女共同参画社会
データ集 2021

A4 判　2020 年 12月発行　本体価格 14,800 円＋消費税
ISBN 978-4-86563-063-3

新型コロナウイルス感染症による影響は？　
新しい日常における若者と高齢者の生活の変化にとも
なう様々な課題について考えるためのデータ集。

少子高齢社会
総合統計年報 2021

例えばこんなことがわかる・図表グラフが 900 点以上掲載
余暇・レジャーと観光に関する様々なデータがこの1冊にまとまった

主な内容紹介

１章  ライフスタイルに関するデータ＆意識
世帯構成 /所得・貯蓄 /家計 / 生活の満足度 /有給休暇取得日数 /有給休暇
国際比較 /週休制について /余暇の生活時間 /消費者物価指数 /20代から 40
代の金銭感覚 / お小遣い / ボーナス / スマートフォン利用 /サブスク利用 /　
オンラインレッスン /コロナ禍での生活意識 /おうち時間の過ごし方 /新型コ
ロナウィルス感染拡大による家計への影響　など

2章   スポーツ・健康に関するデータ＆意識
スポーツの実施状況 /人気のスポーツ・スポーツ選手 /各種スポーツ団体の登
録競技者数 /2020年スポーツ市場 /新型コロナウィルスによる運動・スポーツ
への影響 /コロナ禍でのダイエット/プロ野球の無観客観戦に関する意識　など

3章   趣味・娯楽に関するデータ＆意識
図書館の蔵書 /書籍・雑誌の発行部数 /文化財・記念物 /娯楽産業関連の経営
動向 /映像ソフト・音楽メディアに関するデータ /動画配信サービスの利用 /
男女年代別にみるモバイルアプリの利用 /高校生のゲーム事情 /子どもの読書
活動 /楽器演奏 /家庭菜園 /コロナ禍でのオンライン音楽ライブ　など

4章   イベント・アウトドアレジャーに関する
データ＆意識

文化芸術イベント鑑賞/コロナ下でのイベント参加/全国レジャー
施設入場ランキング / 公立博物館の来館状況 / 全国映画概況 /　　
映画館での映画鑑賞/コンサートの開催状況/オンラインイベント
意識 /遊園地・テーマパークの経営企業実態 /家族ドライブ /キャ
ンプ / 登山 / 行ってみたい日本の「海」「山」/ 水難・山岳遭難 /　
コロナ下での年末年始の過ごし方 /オンライン初詣・参拝 /コロ
ナ下でのレジャースタイル　など

5章   観光に関するデータ＆意識
旅行業の状況 /日本人国内旅行・観光消費動向 /全国日本人・外国
人観光入込客・消費額統計 /都道府県別、観光入込客数＆観光デー
タ（観光地やイベントのランキング・消費額など）/日本人・外国人
の宿泊者数＆客室稼働率 /訪日外国人消費動向（コロナ感染拡大前）
/宿泊旅行 /旅行意識 /農村ツーリズム /武道ツーリズム /サイク
ルツーリズム /コロナ下での旅行者動向 /外国人の旅行意向　など
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分布
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（人）
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金額
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数量
金額

数量

二
人
以
上
の
世
帯

2000年
10,000

7,803
3.24

1.47
52.7

404,444
42,679

7,172
0.116

...
...

2000年
10,000

7,921
3.31

1.52
52.8

403,055
42,622

7,351
0.120

...
...

2001年
10,000

7,913
3.28

1.51
53.6

394,016
41,706

7,252
0.115

...
...

2002年
10,000

7,908
3.24

1.45
53.8

387,733
38,113

8,077
0.110

...
...

2003年
10,000

7,912
3.22

1.44
54.0

376,213
35,373

8,128
0.103

...
...

2004年
10,000

7,896
3.19

1.41
54.4

388,807
36,665

9,162
0.096

...
...

2005年
10,000

7,891
3.17

1.42
54.9

384,890
39,824

11,502
0.093

592
0.038

2006年
10,000

7,854
3.16

1.41
55.2

378,703
39,340

13,864
0.096

447
0.029

2007年
10,000

7,830
3.14

1.39
55.7

390,108
41,670

14,806
0.104

490
0.033

2008年
10,000

7,818
3.13

1.39
55.7

395,487
42,150

16,546
0.118

701
0.047

2009年
10,000

7,828
3.11

1.37
55.8

393,079
48,162

21,862
0.178

511
0.038

2010年
10,000

7,817
3.09

1.36
56.3

400,153
57,881

30,168
0.321

645
0.046

2011年
10,000

7,676
3.08

1.33
56.8

364,711
37,468

12,989
0.188

463
0.036

2012年
10,000

7,788
3.07

1.33
57.5

358,947
23,210

3,825
0.069

372
0.029

2013年
10,000

7,784
3.05

1.34
57.9

364,329
22,092

3,562
0.056

367
0.025

2014年
10,000

7,774
3.03

1.31
58.3

366,514
25,418

5,008
0.053

281
0.020

2015年
10,000

7,772
3.02

1.35
58.8

357,889
20,479

4,467
0.055

231
0.016

2016年
10,000

7,711
2.99

1.34
59.2

354,341
20,600

4,029
0.047

247
0.016

2017年
10,000

7,708
2.98

1.32
59.6

352,292
20,975

4,716
0.052

134
0.012

2018年
10,000

7,638
2.98

1.35
59.3

349,000
20,831

5,320
0.055

154
0.009

2019年
10,000

7,522
2.97

1.34
59.4

368,150
24,708

6,157
0.066

161
0.009

2020年
10,000

7,504
2.95

1.34
59.7

299,844
28,844

7,504
0.073

...
...

100世帯
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...

...
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...
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147

7
...

...
...
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1月
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2.96
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0.005
...

...

2月
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7,475
2.96

1.33
59.3

25,597
1,813
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0.005

...
...

3月
10,000

7,489
2.96

1.32
59.5

24,996
2,739

525
0.006

...
...

4月
10,000

7,534
2.96

1.33
59.5

21,123
2,427

407
0.004

...
...

5月
10,000

7,430
2.96

1.33
59.6

20,325
2,050

547
0.005

...
...

6月
10,000

7,489
2.95

1.33
59.8

23,710
2,713

988
0.008

...
...

7月
10,000

7,521
2.95

1.33
59.9

23,874
2,822

759
0.008

...
...

8月
10,000

7,557
2.95

1.34
59.9

25,234
1,931

559
0.006

...
...

9月
10,000

7,535
2.95

1.34
59.9

24,228
1,990

596
0.005

...
...

10月
10,000

7,532
2.94

1.35
59.9

26,470
2,060

606
0.005

...
...

11月
10,000

7,506
2.94

1.35
60.1

26,079
2,038

535
0.005

...
...

12月
10,000

7,540
2.95

1.35
60.1

30,034
3,293

975
0.010

...
...

年
間
収
入
五
分
位
階
級

二
人
以
上
の
世
帯
平
均（
円
）

2020年平
均

10,000
7,504

2.95
1.34

59.7
299,844

28,844
7,504

...
...

...

～3,290,000
2,000

1,619
2.38

0.60
70.3

179,131
12,628

4,512
...

...
...

3,290,000～4,590,000
2,000

1,529
2.64

0.94
65.8

243,174
20,318

6,333
...

...
...

4,590,000～6,240,000
2,000

1,490
3.03

1.46
56.9

274,700
23,398

6,887
...

...
...

6,240,000～8,600,000
2,000

1,459
3.27

1.73
52.6

339,762
37,344

8,656
...

...
...

8,600,000～

2,000
1,407

3.44
1.95

53.1
462,451

50,535
11,131

...
...

...

う
ち
勤
労
者
世
帯
平
均（
円
）

2020年平
均

10,000
4,001

3.31
1.79

49.8
329,371

34,018
8,320

...
...

...

～4,630,000
2,000

851
2.97

1.56
52.1

212,508
15,314

4,074
...

...
...

4,630,000～6,060,000
2,000

815
3.26

1.72
49.2

251,729
20,881

5,818
...

...
...

6,060,000～7,510,000
2,000

796
3.36

1.79
48.4

326,838
34,733

8,021
...

...
...

7,510,000～9,620,000
2,000

784
3.42

1.89
49.2

359,155
40,171

9,004
...

...
...

9,620,000～

2,000
755

3.52
1.99

50.1
496,624

58,989
14,682

...
...

...

世
帯
主
の
年
齢
階
級

2020年
　～29歳

148
120

3.04
1.63

27.1
256,939

29,307
9,341

0.082
...

...

30～39歳
965

763
3.68

1.59
35.3

320,085
31,315

5,631
0.054

...
...

40～49歳
1,897

1,399
3.72

1.72
44.5

368,495
37,076

7,337
0.075

...
...

50～59歳
1,643

1,209
3.15

1.96
54.4

328,900
36,897

8,070
0.077

...
...

60～69歳
2,110

1,554
2.65

1.42
64.9

308,147
29,789

11,612
0.091

...
...

70歳～
3,237

2,460
2.38

0.65
76.8

236,058
18,627

5,041
0.063

...
...

注：1）項
目分類

改定（
2020年 1月）

809「他
の教養

娯楽用
耐久財

」に。

：2）項
目分類

改定（
2020年 1月）

804カメ
ラ、811ビデ

オカメ
ラは

804「カ
メラ・

ビデオ
カメラ

」に。

：3）2004年ま
での「

他の教
養娯楽

用品」
及び「

ペット
・他の

ペット
用品」

の中に
は，「動

物病院
代」を

含む。
又、2014年ま

での「
他の教

養娯楽
用品」

及び「
ペット

・他の
ペット

用品」
の中に

は，

「他の
ペット

関連サ
ービス

」を含
む。

（注）
1　単

位にお
ける

(　)内は
平均価

格の表
章単位

を示す
。 

 

 

 

 

 

　　2　「購
入頻度

」とは
，調査

世帯が
当該項

目を家
計簿に

何回記
入した

かを示
すもの

で，年
間 100世帯

当たり
で掲載

されて
いる。

　　3　2000年の
上段は

、農林
漁家世

帯を除
く結果

である
。 
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10 消費
者物価指

数

総務省「
2015年

基準　消
費者物価

指数（2
020年平

均）」

1-10-1
交通関連

の物価の
動き（2000年〜2020年）

図表

60

80

100

110

76.4 76.4 76.6 76.7 76.8 76.8 76.6 76.6 76.0
71.4 69.6 69.8

72.2
73.2

92.3

100.4
101.1

101.5
（　）101.1

（　） 101.9
104.3

85.8
87.9 86.8

88.0
90.8 90.8 88.3

88.7

94.8 95.6

99.1
96.6

94.9

95.3
97.5

94.0
94.6

95.8 94.7

100.7 100.7 100.7 99.8 97.2
97.2 97.2

97.2
97.2 97.2

97.2 97.2

100 100
100

100

100.5

101.9（　）

92.2
92.4 92.2 92.4 92.6

92.6 92.3 92.4
93.4 92.6 92

92.7
92.9 92.9

97.7
99.9 99.8 100

100.6

102.5（　）

99.1 98.4 97.5
97.2

97.2
（　） 96.9

97.2 97.2

98.6
97.2 97.2

96.5
96.3 96.2

96.6

99.2 99.9

100.4
101.3

101.8

101.8（　）

2020
（年）2019

2018
2017

2016
2015

2014
2013

2012
2011

2010
2009

2008
2007

2006
2005

2004
2003

2002
2001

2000

有料道路
料

航空運賃
料金（JR、新幹

線）

交通
総合

70

90

97.2
（　）

97.2
（　）

97.0
（　）

97.2
（　）

99.3
（　）

91.7
（　）

　（　）

1-10-2
自動車関

連の物価
の動き（2000年〜2020年）

図表

60

80

100

120

2020
（年）2019

2018
2017

2016
2015

2014
2013

2012
2011

2010
2009

2008
2007

2006
2005

2004
2003

2002
2001

2000

ガソリン

自動車
自動車等

関係費

交通
総合

76.3
77.0 74.4

76.3

81.1

90.0

98.0
101.1

112.9

87.3

96.6（　）

105.8
107

113.3 118.9

87.7

97.2

109.1
106.6

99.9

100 99.4 98.8 98.6 98.2
98.7

98.6

98
97.4（　） （　）

97.5
97.3

（　）
97.1 98.8

100

（　）
100.2

100.8（　）101.6（　）

102.9（　）

92.9 92.6 92.6

92.7
95.3

97.6 98.6
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93.6
95.9

（　）
98.9

98

101.5
104.2

97 99.4（　）

102.5

102.6（　）

101.6（　）

92.2 92.4 92.2 92.4
92.6

92.6
92.3 92.4

93.4 92.6 92.0
92.7 92.9 92.9

97.7

99.9

99.8（　） 100 100.6

102.5（　）

99.1 98.4 97.5 97.2

97.2 96.9
97.2 97.2

98.6

97.2 96.5
96.3 96.2 96.6

99.2

99.9

100.4

101.3 101.8
101.8

92.2
（　）

（　）
98.8

（　）
98.8

（　）
100.2

1-10-3
教養娯楽

関連の物
価の動き

（2000年〜2020年）

図表

80

90

110

120

100

2020
（年）2019

2018
2017

2016
2015

2014
2013

2012
2011

2010
2009

2008
2007

2006
2005

2004
2003

2002
2001

2000

テニスラ
ケット

グローブ
ピアノ

教養娯楽
総合

114.5 114.9

113.9 113.6 113.6 113.2 113.2
114.8

110.9
112.2

105.4

98.7
97.1 96.5

94.1（　）

95.1

103.8102.7
103.5

103.8 104.6

88.9
89.8

90.7 90.8 90.3
90.8 90.2

90.3
90.7

92.3
94.3 92.3 92.5 90.8

94

106.5

111.1
111.9

109.5

114.6

88.3 88.3 88.3 88.3 88.3 88.3 87.5 85
85

89.6

95.9 95.9
95.9
 （　）

95.9 98.0

101.8
101.8

101.8
102.3

103.7

119.3
115.8

113.3 111.6 110 109.1 107.4 106

105.5
102.9

101.1

96.5
95.6

94.6

98.1

100 101
101.3

102.1

103.8
103.1

99.1 98.4 97.5 97.2 97.2 96.9
97.2 97.2

98.6 97.2 96.3
96.2（　）

96.6

99.2 99.9
100.4

101.3
101.8 101.8

2015年＝ 100

2015年＝ 100

2015年＝ 100
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24 外出自粛期間中のおうち
時間の過ごし方

GV「まねーぶ調べ【maca
roni 監修】みんなのおうち

時間の過ごし方〜＃STA
YHOMEの節約アイデア

〜」（インターネット調査
）」

2020年4月28日〜5月6日
調査、全国20代〜60代男

女1,000名対象（男性：26.
2％、女性：73.8％、20代：

32.3％、30代：32.8％、40
代：

25.9％、50代：7.3％、60
代：1.7％）

1-24-1 外出自粛期間中の「おうち
時間」の過ごし方（複数回答）

図表

0

200

400

600

（人）
800

654

320

619

468

196 158
76

492

292 265

93

389

217 195

そ
の
他

オ
ン
ラ
イ
ン

通
話

（
ビ
デ
オ
通
話
）

S
N
S

（
ラ
イ
ブ
配
信

含
む
）

ペ
ッ
ト
の
世
話

（
ト
リ
ミ
ン
グ
等
）

子
ど
も
と
遊
ぶ

（
勉
強
を
み
る

含
む
）

運
動

（
有
酸
素
運
動
、

筋
ト
レ
等
）

軽
い
運
動（
ヨ
ガ
、

ス
ト
レ
ッ
チ
等
）

園
芸
・

家
庭
菜
園

読
書

（
漫
画
含
む
）

手
芸
・

も
の
づ
く
り

ゲ
ー
ム

動
画
・

映
画
鑑
賞

お
菓
子
作
り

料
理

全体 n=1,000

1）

食事 自分の時間（趣味・リラッ
クス） 運動・ヘルス

（健康管理）
一緒に暮らす子どもや

家族との時間
離れた家族・
友人との時間

注：1）動画・映画鑑賞には TV、ストリーミング、YouTubeを含む。

1-24-2 節約を意識してい
る「おうち時間」の過ごし

方
図表

0

400

800

1,200

（ポイント）
1,600

1,507

320

630 554 433
234 89

564 547
396

93
231 141

247

そ
の
他

S
N
S

（
ラ
イ
ブ
配
信

含
む
）

オ
ン
ラ
イ
ン

通
話

（
ビ
デ
オ
通
話
）

ペ
ッ
ト
の
世
話

（
ト
リ
ミ
ン
グ
等
）

子
ど
も
と
遊
ぶ

（
勉
強
を
み
る

含
む
）

運
動

（
有
酸
素
運
動
、

筋
ト
レ
等
）

軽
い
運
動（
ヨ
ガ
、

ス
ト
レ
ッ
チ
等
）

園
芸
・

家
庭
菜
園

手
芸
・

も
の
づ
く
り

ゲ
ー
ム

読
書

（
漫
画
含
む
）

動
画
・

映
画
鑑
賞

お
菓
子
作
り

料
理

全体 n=1,000

1）

食事 自分の時間（趣味・リラッ
クス） 運動・ヘルス

（健康管理）
一緒に暮らす子どもや

家族との時間
離れた家族・
友人との時間

注：1）動画・映画鑑賞には TV、ストリーミング、YouTubeを含む。

（注）節約を意識する順
に 1位〜 3位までを選択した後に、

1位を 3ポイント、2位を 2ポイント、3位を 1ポイントとして算出した
。

1-24-3 外出自粛要請によ
る月あたり支出額の変化

図表

0

20

40

60

80

（％）
100 6.2

10.7

13.2
6.9

30.3

15.1

24.2

23.4

11.0

8.9

16.2

24.2

8.9

21.8

18.2

7.6

14.9

21.7

9.6
16.1

21.0

9.6

22.8

1.8 7.9

16.5

20.2
12.0

9.6

20.0

22.5

11.7

15.5
15.5

13.4

0.1 2.1

49.4
56.8

89.4

17.9

45.6

11.4

68.7

わからない

50,001円以上

30,001円〜 50,000円

20,001円〜 30,000円

10,001円〜 20,000円

5,001円〜 10,000円

1,001円〜 5,000円

1〜 1,000円

0円

後
927

前
10,803

後
2,396

前
12,282

後
349

前
3,233

後
2,287

前
14,590

後
21,201

前
29,665平均値

（円）

自粛要請
0.4 1.4 4.2

4.8

2.8
4.5
6.2
14.1

25.2

4.1 1.8 1.1
1.7 0.20.5

4.8

0.00.0 0.2
1.2 3.14.1

0.0 1.0

1.7
0.0 0.7

0.0

1.0

2.8
4.2

5.8 0.30.6 0.81.8

4.8

2.8
3.8
4.8

0.00.4
2.00.0
1.42.4

食費（食事） 趣味・娯楽費
（自分の時間）

ジム費
（運動・ヘルスケア）

レジャー費
（同居家族との時間）

帰省・交際費
（別居家族・友人との時

間）

（注）外出自粛要請前と
自粛期間中（4/7〜 5/6）の 1ヵ月間比較

オンラインイベントに関する調査

183

5

1

2

3

4
イ
ベ
ン
ト
・
ア
ウ
ト
ド
ア
レ
ジ
ャ
ー 

に
関
す
る
デ
ー
タ
＆
意
識

ない

ある

n=1,303

65.4％

34.5％

（注）参加者対象

0
20

40
60

80
（％）

59.7

31.6

60.9

7.5

1.5
その他

エクササイズに

なると思ったから

学びになるコンテンツ

だと思ったから

主催者（登壇者・出演者・

コミュニティ）を

サポートしたいと思ったから

好きな登壇者・

出演者だったから

n=843

（注）参加者対象

0
20

40
60

80
100

（％）

9.4

46.9

39.3

n=853

とても
不満

やや不満

どちらとも

言えない
やや

満足した
とても

満足した

1.6

2.8

（注）1　参加者対象

2　複数回参加経験者は平均的な傾向を回答

0
20

40
60

80
100

（％）

14.4

6.8

10.1

7.0

9.3

12.8

7.7

20.0

45.3

46.1

オンライン

イベント

リアル

イベント

5,001円～ 7,500円

10,001円以上

7,501円～ 10,000円

3,001円～ 5,000円

2,001円～ 3,000円

1,001円～ 2,000円

1,000円未満

無料
4.2

3.2
5.9

3.2

2.1
2.0

（注）Peatix のデータベースから、チケットの価格帯ごとに割合を算出

4-10-12
有料オ

ンライ
ンイベ

ントに
参加

したこ
とはあ

るか

図表

4-10-14
有料オ

ンライ
ンイベ

ント参
加の

満足度
図表

4-10-13
有料イ

ベント
に参加

した理
由

（複数
回答）　

図表

4-10-15
有料・

無料イ
ベント

の割合
と価

格帯
図表

4-10-16
ジャン

ル別、
各イベ

ントの
前年比

成長率
及び実

数の増
減（201

9年12
月〜20

20年6
月）

図表
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趣
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パ
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テ
ク
ノ
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サ
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食
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グ
ル
メ

デ
ザ
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ア
ー
ト

フ
ァ
ッ
シ
ョ
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／
美
容

ゲ
ー
ム
／
マ
ン
ガ
／
ア
ニ
メ

音
楽
／
ラ
イ
ブ
／
フ
ェ
ス

映
画
／
演
劇
／
伝
統
芸
能

社
会
貢
献
／
地
域
活
性

経
営
／
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
／

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
／
セ
ー
ル
ス

文
芸
／
思
想
／
哲
学

ベ
ン
チ
ャ
ー
／
ス
タ
ー
ト
ア
ッ
プ

フ
ァ
ミ
リ
ー
／
キ
ッ
ズ

マ
ッ
チ
ン
グ
／
出
会
い

旅
／
観
光（
新
設
カ
テ
ゴ
リ
）

メ
デ
ィ
カ
ル
／
ヘ
ル
ス
ケ
ア

ス
キ
ル
ア
ッ
プ
／
資
格

働
き
方
／
キ
ャ
リ
ア

人
事
／
採
用
／
人
材
開
発

ラ
イ
フ
デ
ザ
イ
ン
／
生
き
方

ス
ポ
ー
ツ
／
フ
ィ
ッ
ト
ネ
ス

0

-100

100

200

300

400

500

3,403

271
883

1,916

2,243

（％）

（イベント数）

オンラインの割合

前年比成長率

2020年2）

2019年1）

2,118

1,687

注：1）2018 年 12 月 6 日～ 2019 年 6 月 2 日のデータ

　：2）2019 年 12 月 6 日～ 2020 年 6 月 2 日のデータ

（注）2019 年 12 月 6 日から 2020 年 6 月 2 日までに開催されたイベントについての調査である。
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26 サブスクの利用
CCCマーケティング（株）「サブスクリプション方式に関する調査」（インターネット調査）
2020年12月調査、全国の20歳〜69歳の男女2,003名対象

1-26-1 男女・年代別、サブスクの認知状況
図表
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1-26-2 サブスクのサービスごとの認知浸透状況
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20 新型コロナウイルスによる女性の趣味への影響

トレンダーズ株式会社「女性の趣味に関する調査」（インターネット調査）

2020年10月調査、20歳〜49歳女性317名対象3-20-1 20代〜40代女性の趣味に関する調査（複数回答）

図表

3-20-2 新型コロナウイルスによる、20代〜40代女性の趣味への影響（複数回答）
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3-20-3 興味はあるが実際に始める人が少ない趣味
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20 コロナ下で
の夏の旅行や

レジャー

CCCマーケ
ティング総合

研究所「夏休
みに関する調

査」（インター
ネット調査）

2020年8月調
査、全国の男

女2,518名対象

4-20-1 実際
に行った、又

は計画してい
る旅行やレジ

ャー（2019年・2020年）

図表
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4-20-2 旅行
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費やした金額
（総額）（2019年・2020年）
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4-20-3 毎年
行った旅行や

レジャー先に
、今年は行か

なかった理由

図表 帰省
（故郷や親・
親類宅の
訪問など）
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都道府県別、観光客実態

249
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5-5-33 岡山県の観光客実態
図表

観光目的別、構成比（2019 年）

観光客数が多かった主な有料観光施設 TOP10（2019 年） 観光客数が前年比で伸びた主な有料観光施設 TOP10（2019 年）

全体
n=23,829
　　  地点

その他

都市型観光

歴史・文化

スポーツ・
レクリエーション

温泉・健康

24.8％

9.4％

2.6％

22.2％

24.0％

17.0％

自然

観光入込客数の推移と観光の沿革（1974 年〜 2019 年）
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西暦（年） 観光客数（千人）

1974 17,180
1975 16,729
1976 16,386
1977 16,007
1978 16,568
1979 17,752
1980 17,137
1981 17,579

西暦（年） 観光客数（千人）
1982 17,877
1983 18,393
1984 19,097
1985 19,806
1986 21,517
1987 22,037
1988 25,757
1989 25,106

西暦（年） 観光客数（千人）
1990 24,891
1991 25,396
1992 25,136
1993 24,113
1994 24,396
1995 23,997
1996 24,545
1997 27,373

西暦（年） 観光客数（千人）
1998 27,256
1999 26,070
2000 25,866
2001 25,467
2002 25,601
2003 26,298
2004 25,321
2005 25,504

西暦（年） 観光客数（千人）
2006 24,579
2007 25,024
2008 24,806
2009 23,806
2010 25,142
2011 24,448
2012 26,607
2013 28,960

西暦（年） 観光客数（千人）
2014 27,527
2015 30,991
2016 31,596
2017 30,505
2018 28,698
2019 30,952
（延べ人数　単位：千人）出典：岡山県「令和元年　岡山県観光客動態調査報告書」

順位 主な有料観光施設 人数
（人）1位 後楽園（岡山市）
887,1462位 おもちゃ王国
373,9363位 岡山城（岡山市）
363,1934位 大原美術館（倉敷市）
317,5445位 湯郷鷺温泉館（美作市）
187,8666位 ドイツの森クローネンベルク（赤盤市） 173,8957位 岡山シティミュージアム（岡山市） 171,1348位 県立美術館（岡山市）

156,0049位 Ｒ Ｓ Ｋ バラ園（岡山市）
109,58010位 渋川マリン水族館（玉野市）
106,726

順位 主な有料観光施設 人数
（人）

前年比
（％）1位 オリエント美術館（岡山市） 46,526 223.02位 県立美術館（岡山市） 156,004 179.03位 蒜山ホースパーク（真庭市） 9,318 174.3 4位 岡山シティミュージアム（岡山市） 171,134 162.65位 吉備路文学館（岡山市） 5,660 155.36位 倉敷科学センター宇宙劇場（倉敷市） 64,261 150.17位 満奇洞（新見市）

50,830 142.98位 備中松山城（高粱市） 100,397 141.99位 招き猫美術館（岡山市） 15,892 133.410位 井倉洞（新見市）
48,024 132.5

・観光スタイル別、観光入込客の割合日帰り85.0%、宿泊15.0%
・観光客の発地別、観光入込客の割合県内46.2%、県外53.8%
・観光消費額単価
日帰りの県内客3,170（円／人回）、県外客6,327（円／人回）
宿泊の県内客22,757（円／人回）、県外客25,291（円／人回）

日帰り・宿泊旅行に関するデータ（2019 年）

出典：観光庁「共通基準による観光入込客統計」 出典：観光庁「共通基準による観光入込客統計」

出典：岡山県「令和元年　岡山県観光客動態調査報告書」
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4-8-4 会場規模別、海外アーティストの公演数の推移（2005年〜2020年）
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4-8-3 会場規模別、国内アーティストの公演数の推移（2005年〜2020年）
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26 外国人旅行者の新型コロナ終息後の訪日旅行意向

（株）日本政策投資銀行「DBJ・JTBF アジア・欧米豪訪日外国人旅行者の意向調査（2020年度新型コロナウイルス影響度特別調査）」

（インターネット調査）2020年6月調査、アジア・東南アジア・欧米豪地域の20歳〜59歳男女で海外旅行経験者対象（有効回答数：6,266）

5-26-3 訪日希望者全体における次に訪問したい地域（複数回答）
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5-26-4 居住地域別、新型コロナ終息後の海外旅行意向
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5-26-1 新型コロナ終息後にまた海外旅
行をしたいか

図表

5-26-2 新型コロナ終息後に観光旅行した
い国・地域（上位10項目）（複数回答）
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〈新型コロナの流行が終息し、平常状態に戻ったとき、また海外旅行をしたいと思うか〉
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